■ 案例一：国内锚链生产商
据报道，浙江某生产锚链（anchor chain）的厂家，在建立企业网站之后，为扩大宣传效果，将网站提交到了搜索引擎注册。由于了解搜索引擎的特点，事先将网站进行了专门的优化，因此其网站在各大搜索引擎中都占据了较好的位置，结果是随着网站的访问量节节上升，产品出口也大大增加。目前该厂年销售额已达600万美元，其中60%的定单都是来自网上。
那么该企业成功的秘诀到底在哪儿？要了解这一点，就需要对搜索引擎的工作原理有一个初步的认识。用过搜索引擎的人都知道，我们可以通过在搜索引擎中输入一些相关的文字来查找信息。而搜索引擎在以用户的查询条件检索信息时，它会根据一定原则判断数据库中那些信息与用户所需相关。
以上述企业为例，当以“锚链”（anchor chain）一词进行搜索时，搜索引擎会在其数据库中检索包含该词的网页，并根据特定的评判标准确定某个网页与用户查询条件的关联程度，并按关联度的高低顺序将结果返回给用户。
由于述锚链生产厂家在登录搜索引擎之前做了充分准备，因此当客户以“anchor chain”一词搜索时，其网页在搜索引擎上排名有时竟然是第１位！所以该企业的网络营销能取得成功也就是很自然的事了。
.....................................................................................

案例二：香港酒店连锁
2000年11月，一家香港著名酒店连锁决定借助搜索引擎进行营销推广，于是委托专业搜索引擎登录服务机构对其网站进行优化。在了解了客户的需求后，该机构建议先从50个关键词开始，针对15家主要全球性英文搜索引擎及目录索引（Yahoo、Google、AltaVista、Aol Search、MSN、Hotbot、ODP、Netscape、Iwon等）进行优化注册。
该机构最初的目标是在提交网站登录后，取得至少25个搜索引擎链接，然而结果却大大超出了预期。2001年1月中旬，酒店连锁的网站在各大引擎上获得了60个排名，且在当月月底排名更增加到了70个以上。
到2001年6月为止，在该酒店连锁的网站总访问量中，由搜索引擎引导的流量占到了7-10%，而当期客房出租率与2001年1月相比激增了157%，其中源自网上的订房率比2001年1月增加了137%。从2001年3月到9月期间，该网站累计点击率已达200万次左右，同期累计页面浏览量也超过了50万。
-------案例来源：搜索引擎直通车http://www.se-express.com/sem/sem04.htm
梦之旅－成都神州国旅：竞价排名：颠覆传统广告模式
梦之旅－成都神州国旅负责网络营销的佘先生如是说：

“公司以前主要通过传统广告进行宣传，虽然有效果，但与百度竞价排名相比效果差远了。更重要的是，百度竞价排名的灵活性更好，便于企业随时调整推广重点。而具有效果更好、更灵活和费用更低的百度竞价排名费用很合理，尤其是和传统媒体广告相比，划算多了！” 

“成功的广告就是在合适的时间向合适的人发送合适的广告”。互联网兴起以前，传统广告模式早已成熟。但是，对于那些高速成长中的中小企业而言，成熟的广告模式并不一定是最适合的。中小企业在应用传统广告模式往往面临三大壁垒：昂贵的广告投入起点对于中小企业而言可望而不可及，极大地限制了中小企业与大公司同台竞技的可能；广告受众的针对性弱，效果不明显；广告投入和广告效果关联度低，效果难以直观地评估，广告主难以调控管理。以目前势头正旺的电视广告为例，虽然产品名称和口号式的广告语在观众眼中混了个“脸熟”，但这种广告模式很难适合中小企业。如果消费者认同了此产品，这种典型的“一对多”的传播模式是否能够使企业得到消费者的反馈？……

　　回到文章开头的成都神州国旅的成功案例。他们很早就有了自己的网站，一直也在进行广告宣传，但是网站的访问量始终很低，虽然有多条优秀的线路，但是却“英雄无用武之地”。而在参加百度的竞价排名之后网站的访问量瞬间上升，旅行社的业绩也蒸蒸日上了。他们给百度的用户反馈说：百度是高度专业化的搜索引擎服务提供商，不仅在流量上绝对领先，而且其竞价排名业务，不论服务模式还是收费、管理模式都比门户网站更具优势。它灵活自如的后台管理，不限数量的关键词注册，都有利于我们节约成本，大幅提高推广效果。

的确，如用户反馈所言，竞价排名对比传统广告的革命性在于它是按效果付费。
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