SUMSUNG  VS   TCL
SAMSUNG简介

三星电子业务涉及多个领域,主要包括半导体、移动电话、显示器、笔记本、电视机、电 冰箱、空调、数码摄像机以及IT产品等。 
2005年,“世界财富 500强企业”评选中,三星电子更是以719亿美元的销售额位居全球排名第39位;

《商业周刊》中公布的INTERBRAND品牌价值排名中,三星以150亿美元的品牌价值名列第20位,在五年当中品牌价值逐年上升,成为品牌价值上升最快的公司之一! 
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ＴＣＬ集团简介
TCL集团股份有限公司创办于1981年。20多年来，TCL集团发展的步伐迅速而稳健，特别是进入20世纪90年代以来，连续12年以年均42.65%的速度增长，是中国增长最快的工业制造企业之一。
目前TCL集团主要从事彩电、手机、电话机、个人电脑、空调、冰箱、洗衣机、开关、插座、照明灯具等产品的研、产、销和服务业务，其中彩电、手机、电话机、个人电脑、开关插座等产品在国内市场具有领先优势。
经过多年发展，TCL已是中国最具价值的品牌之一，在北京名牌资产评估有限公司“2004年最有价值品牌研究”中，TCL品牌价值为305.69亿元人民币。

三星网络营销 
实施整体营销策略，取代单一市场计划，加强市场营销能力，以高质量的产品提升品牌价值一直是三星电子的营销战略。
早在2000年，走在市场前沿的三星电子即敏锐的发现网络营销的潜力，并搭建了网络平台，用于全面介绍三星电子产品、活动以及数据库的管理和维护。随着这一网络平台的逐步完善和网络销售需求的日益加强，三星电子将网络营销设定为一项长远规划，此次三星商城的开通，迈出了三星网络营销战略的历史性一步。而随着三星网络营销战略的有序实施，三星电子将不断为消费者提供贴近用户需求的销售方式以及先进的产品。
三星商城开通初期，三星电子推出了“获得超值积分、注册或购买产品赢取手机”等一系列促销活动，让每一位登陆三星商城的用户都获得意外惊喜。
同时考虑到不同层次用户的需求，三星电子还推出了“美好家居、新学期新装备、新婚新生活、轻松办公、欢乐旅程”等超值产品套餐，以此来满足多层次用户的多样化需求。
三星网络营销目标
第一就是品牌方面的沟通。品牌方面的沟通希望在05年到07年，把三星品牌的形象提升为更高层次的品牌形象，加深大家对三星品牌更高层次的理解。（举例）
三星品牌的诉求点涵盖国际化、人性化，充满激情、时尚、精致、高品质六个方面
第二是做产品方面的沟通，包括我们的产品线，包括MP3产品、DV产品等等，怎么跟消费者进行沟通呢？
1）是产品方面的信息发布  

2）销售卖点的强化
TCL网络营销战略
在网络经济时代的今天，TCL集团全面实施“天地人家，伙伴天下”的发展战略，由大型家电和通讯制造商战略拓展为全线互联网接入设备主流厂商和信息增值服务商，成为中国信息家庭新生活的缔造者。
那么我们如何来理解TCL集团 所谓的“天”、“地”、“人家”

——“天”，指通过互联网门户和信息增值服务，将有益、有趣、有文化的互联网信息和价值带给中国家庭和个人消费者
——“地”，指把覆盖全国的家电及其他产品销售网络改造为电子化、网络化的面向全社会的电子商务专业物流配送系统，形成支撑连接互联网和传统商业之间的社会公用平台
——“人家”，是指以全线互联网接入终端设备服务于最广泛的中国人和中国家庭 

TCL网络营销策划
TCL网络营销策略——2for1攻略 
2for1攻略内涵 

网络产品用户利益源于对产品性能的需求，源于对高质量、高性价比、高兼容性、高扩展性产品的追求
TCL品牌一直以满足消费者利益为己任的，TCL先行有义务为用户提供高质量、高性价比、高兼容性、高扩展性的“四高”网络产品
企业定位——“为用户提供最佳网络应用”的实现过程
以IT行业特有技术和速度开发“四高”产品和解决方案，利用家电行业淬炼出来的TCL特色的行销体系和行销手法，以最快的速度满足用户对最佳网络产品的需求
以2for1攻略成就TCL现行的企业和品牌形象，形成TCL集团在IT业的第二轮冲击波，呼应“天地人家”战略 

总       结
尽管TCL是国内数一数二的大型企业，但它在2005年走国际化的路线中并不成功并接连亏损，显然就这点而言，它和三星早已深入世界人心的品牌形象无法同日而语。
面对市场日益激烈的竞争，新颖、到位的营销手段愈发重要。如何让创意出新、吸引消费者关注越发成为产品推广中竞争的焦点。 

而TCL网络营销则没有个性之处，还是在走传统路线。而三星却能别出心裁的策划各种调动积极性的活动来刺激大众的购买欲 ，同时巧借赞助08北京奥运、欧洲职业高尔夫巡回赛来巩固品牌知名度
因此我认为要真正搞好一个企业除了决心之外，谋略也是相当重要的。
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