奥尼森休闲服饰广告策划案


　前言：
　　本项目所实施的品牌策划，遵循如下理念： 
　　·名牌是一种象征，是高质量的寓意，消费者选购奥尼森休闲服饰，不仅是买衣服，而是在体验一种精神上的满足，享受一种休闲文化。 
　　·名牌服饰不单应有优质商品的质量保障，同时名牌还是身份的象征，个性的展现，以及穿着者体现个人修养、兴趣爱好的一种表现。　 
　　　　　一、奥尼森品牌定位。 
　　产品类别定位：时尚休闲服饰 
　　市场细分定位：15——25岁的都市女性。这一细分市场的特点是： 
　　·占总人口的比例虽然逐年下降，但每个人的消费能力却呈逐年上升的趋势；　 
　　·消费群体更重视自我，重视消费的感受，在乎别人对自己的评价，希望得到别人、社会的认同；　 
　　·生活、竞争的压力加大，在乎休闲，极力争取自由和心灵的解放；　 
　　·期望自己有丰富多彩、甚至疯狂的生活经历；　 
　　·关注时尚，关注流行与时髦；　 
　　·接触的媒体多，接收信息的渠道多；　 
　　·对媒体、资讯的敏感度高；　 
　　·拥有更多的自由支配的金钱和时间；　 
　　·重视外表，重视身份；　 
　　·喜欢运动，追求健康； 
　　产品形象定位：青春、活泼、时尚、前卫 
　　企业形象定位：引领休闲服饰文化新潮； 
　　创造顾客时尚美学价值。 
　　产品价格定位：中高档价格，都市80%以上的目标消费群可以轻松消费。 
　　二、适应奥尼森品牌特点的整合营销传播策略（包括广告策略、品牌文化建设活动计划） 
　　（一）广告宣传口号：我，就是我——Aonisen! 
　　a涵义阐释： 1、个性化的特征 2、追求自我，具有时尚个性的少女形象 3、最集中表现今日青春少女的特征和心理特点 4、简洁、明快、易记 
b使用范围： 1、拍摄电视广告 2、设计海报等售点POP　 3、在时装杂志上刊登彩色广告 
　　(二)品牌传播的广告组合设计 
　　1、电视广告 
　　选择在目标消费群体中最具吸引力的明星作形象代言人，拍摄电视广告： 30秒（套拍5秒、15秒）。 对形象代言人的要求是：不很漂亮，但美丽；五官柔和，但个性化；眼神是清纯的、齿是洁白的、唇是清新的、内秀外强、给人轻松、清爽的感觉。 影视画面的基本特征是：在一个年轻朋友相聚的场合，一个圣洁、温柔、俏丽的少女在羞涩地撒娇、洁净地生气，非常个性化地说：“我，就是我！” 
    2、杂志广告 
　　建议选择在北京、上海、广州、深圳等大都市广受目标消费群体欢迎的如下杂志上长期刊登彩页广告（1个P）： 
　　3、路牌广告
　　有地铁的城市最宜在地铁车站做灯箱广告，一是灯箱广告牌最能体现美 的效果；二是地铁人流多而且集中。（主要地铁站分别是：北京的复兴门站、前门站、北京站、长椿街站；上海的人民广场站、淮海路站；广州的体育西路站、公园前站等） 
　　4、销售终端的卖场促销广告 
　　在终端市场设置一些娱乐因素，比如声音、气味和招贴。背景音乐和节奏、香味和味道、材料和花色、促销员和体验者，所有的娱乐因素突出品牌，展示品牌的魅力，从而使消费者驻足停留，产生观赏或购买的冲动。例如在各个商场搭起表演舞台，用强劲的音乐，奔放的舞蹈来达到促销的目的，吸引了大量的消费者。 
　　5、以欢乐营销为主体的行销活动，表现品牌个性化。 
　　通过新颖、形象的创意思路和丰富多彩、生动有趣的执行手段，多种娱乐元素综合运用，例如颜色、形状、音乐、舞蹈、影视、游戏、节奏、美女、宠物、卡通等，引起消费者的共鸣，引起消费者对品牌建立印象来演绎品牌的风格，表达品牌的主张，达到与消费者沟通的目的。 
　　　 
　
案例评述：

·与c品牌打高校学生群体的主意相异，奥尼森打的是大名牌战略。名牌服饰除了外观和内在的质量以外，还拥有浓郁的文化意味，如浪漫的巴黎情调、传统的东方韵味、经典的精工细作；自我的青春体验等，吸引人们对名牌的向往和追求，而这种意识追求也都是人们一种情感上的向往。　在包装上在设计包装时可专门设立模拟货架，将自己的产品与不同产品特别是竞争的产品放在一起，聘请一批目标消费者者来观看，然后调查这些消费者记住了什么，忘记了什么，据此进行调整和改进产品的外包装。调查表明，有50%---60%的消费者受包装的影响而产生购买的兴趣，形成购买行为。可见，包装对于产品迈向品牌有着十分重要的意义。对此奥尼森实行了较为中高档次的包装。并且用软销售注入消费者对产品的感情依赖，让人感觉到营销生活化。如免费提供服装洗涤、保养知识，免费整烫和修补，免费提供针、线纽等等，在激烈的商战中博得顾客的信任，抢占市场份额。在广告宣传上，对于物欲横流，消费者需要品牌带给人们的感觉。娱乐元素是品牌通向感官的媒介， 这些素材必须和品牌形象，品牌个性相吻合，产生足够的感染力。结合品牌的核心价值，品牌个性表现，来充实品牌，来演绎品牌，使品牌充满朝气，充满活力。　
 

