万一啤酒广告策划书评议
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1：调查报告应包含三个方面即销售调查，企业调查，竞争对手的调查。然而万一啤酒的调查报告只有销售调查，竞争对手的调查。因而其调查是不够细致的。
    2：创新是企业的生命。万一啤酒能够在产品上下功夫，在品牌、服务和产品创新上，开发出新产品，在外观上做出企业的个性来。万一啤酒的调查能够指出企业的视察切入点。为占领市场做了很好的前期工作，打下了坚实的基础。
    3：万一对产品投入市场后的分析是有独到之处的,这为企业的产品的生命周期提供了一个好的参考文本.同时对产品刚投放市场的数量起了预算的效果。对产品的导入期，成长期，成熟期，衰退期做了很好的市场预测。
    4：万一的调查对消费者的细分使得在产品推入市场时能够适销对路，为万一啤酒的成功销售建立了市场导向。
    5：调查中能够分析和预测其在销售过程中遭遇到困难和不利因素，并对企业的文化，历史和知名度不足造成的影响进行推测。可以说这份策划书是相当不错的。

6  广告策划书是一个系统万一啤的策划案已初步形成一个系统，但其缺乏广告预算及其分配与其分析广告投入市场后的效果。
7   广告策划书是人类智慧的结晶，是高智商高情商的聚焦，是非凡想象力和科学性的结合，不论在社会的哪个领域。比如政治，经济，文化，体育等都离不开策划。我们不能保证每一个策划都能付诸实施。更不能保证每一个策划案都能够成功，但是审视认识其规律还是大有可为的。
    8万一啤酒的电视广告有新意，能突出产品的诉求重点，既品质不凡，畅饮花河，但其广播广告文案在通过电台传播时却不能突出其品质不凡的特征，因而不能吸引消费者。
