博客留言（跟帖）小议

自从2006-02-17冯英健先生通告“营销人博客近日开通”以来，本人成为首先受益的一个，已经为我任何事都铺设好，只需要我在这个锅里炒菜也罢，打汤也罢。很感激冯先生的深度理解，理解一个刚刚抬腿要跨进网络营销教学门槛的人。因此，我没有理由不教好这门课（拿出拼命的、吃奶的力气。）“我以我血荐轩辕”，我以我命献网销。至于如何的效果，我尽了力，对得住自己就行，问心无愧路。实在被学生赶下台来，我也认。能力只能到达如此。

用南昌话讲，“死猪不怕开水烫”，所以，也就有这般多的博客。

用写日记的精神对待这博客，我确实找到了我的嗜好。

开场白了这么长，挺自我可怜的。一吐为快吧。爱说什么就什么。

之所以会说上面这一些，不怕你笑话，我很有些小家子气，也有时沾沾自喜---我吃饱了没事干，总爱一打开我的营销人博客，总爱看我的臭博客的别人的留言，也就是跟帖，看看别人对我文章的反应。也沾沾自喜每日纪录着浏览量，一一地笔记着。===可能是人的本性，任何人拿到集体照，就是首先看自己的形象在哪里。然后才会看别人的。哪怕和胡主席照相，你也会这样看，看照片上离主席的距离有多远。

其实，很早就想写《博客留言（跟帖）小议》这篇文章，主要还是受了以前古代文论的影响。我一个师姐还真是为“金圣叹的点评文学批评”写了长长的硕士论文。我收藏者。

昨天这股情结终于有了一个小小的喷发，就是那篇《博客，很适合中国人的情性》。相信很多人不会对之感兴趣。但我很乐意写。

很早就想写，所以，一直思考和关注这方面的博客文章，2006-4-30 冯英健的《在博客文章后发表评论内容怎么分段落》着实下了我一笑，他也关注到这个小问题。

今晨，边躺在床上便汇聚头绪边零零星星将脑瓜子中的这个那个闪念梳理着，现整理如下：

博客留言（跟帖），是阅读博客文章的人，就所阅读的博客作的评论。它从思考原点和所作评论的关联程度来看，整体上分为两大类：一、相关博客评论，和，二、非相关博客评论。

一、相关博客评论，可以细分为2个小类别------

（一）表层性的相关博客评论。它又可以分划为是非评、苦乐感叹评、求教评

1、 是非评------分为“是”评、“非”评

“是”评：其中，理论性“是”评==全文“是”的评论，和警句“是”的评论。

情感性“是”评==“顶！”“太好了！”“棒！”等词语。

“非”评::其中,  理论性“非”评==全文“非”的评论.也存在部分观点的不认同。

情感性“非”评==很少见到温柔型的情感“非”评,但约略可见到理论型的情感“非”评,往往是失控型的情感“非”评,这是因为博客的特性使然(可”游客”且无IP可寻,一泄了之,万般解恨),其中,多少带些理智的还好令博客主人接受,怕的就是完全的开骂,甚至人间能用的语言无一不用.

2、 苦乐感叹评：这和下面的＂求教评＂一样，多发生在专业博客上．此是阅读者阅

读完博客文章内容，联想到自己专业的状态，苦水或乐趣，全部倾泻出来了．

3、求教评：专业博客一般来讲，博客主人多为专业人士，或专业先行半步者，刚入行，或缓半步者，希望能得到更多的专业营养补充，故发生阅读饥饿感而表达了出来．

（二）深层性的相关博客评论：它又氛为原点延伸评论和递进提升评论

1、 原点延伸评论：往往有这４种情况：

（1） 判断所读博客文章是一个新发展方向

（２）在对所读博客文章保持“是”的基

础上，接着分析其“是”的原因

（３）在对所读博客文章保持“非”的基础上，接着分析其“非”的原因

（４）个人化的启示（获益）

2、 递进提升评论，多是上述４种情况的进一步话语发展

（1） 判断所读博客文章是一个新发展方向，并提出评论者为什么的理由

（2） 在对所读博客文章保持“是” “非”的基础上，接着分析其“是“非””原因，最后还得出自己的结论

（3） 个人化的启示（获益），加上向大家的推广话语

（４）警句提升，做自己的阐发

二、非相关博客评论——这一大类，我分析只有2个小类别

（1） 符号评论

（１）通用符号，如“？”“！”等，尚可以理解，非不完全相关博客评论

（２）非通用符号评论。这可能由于信息理解不对称导致而成为的：博客主人读不懂

评论者所给出的符号。非完全相关博客评论

（2） 垃圾广告文字跟帖―――这我就不说了，乃标准的非相关博客评论。可参见

《要做出一个受人关注的网站，都需要遵守那些原则呢？》 www.jingzhengli.cn/blog/sj/39.html　　，和冯先生的《博客营销研究的烦恼》www.marketingman.net/blog/fyj/951.html“在一篇博客文章后面竟有30条垃圾信息评论，到本文写作时（2006年4月28日20:30）这一数字已经爬升到57”。人间垃圾之极致。
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